Novy set otazek - SHP412

1. Cojeto PR, co je jeho hlavnim smyslem, jakych oblasti se tyka, kdy vzniklo, jak se
vyvijelo?

Jaky je vztah mezi Public Relations a Media Relations? Jaky je vztah mezi PR a
reklamou? Co se dnes oznacuje za integrovanou komunikaci? Povazujete
integrovanou komunikaci za trend dne$ni doby?

Pro¢ firmy viibec zakladaji PR oddéleni? Pro¢ neni mozné vyfresit vSe placenym
marketingem?

2. Proc€ se mluvi o PR jako o dlouhodobém procesu? Jak a kdy byste méfil(a) vysledky PR? Jaké
hodnoceni nejcastéji agentury na nasem trhu klientlim nabizeji? Jaké jsou vyhody a nevyhody
téchto metod?

3. MEél by se snazit clovek z PR udrzovat dobré vztahy s novinafi? Proc? K ¢emu mize
osobni vztah pomoci?

Definujte vztah mezi tiskovym mluv¢im (¢i pracovnikem PR agentury) a novindiem.
Jakym zptisobem mutize mluvci budovat vztah s novinafem, na co je tieba byt opatrny a
na co je tfeba dbat?

4. Co vSechno zajist'uji PR agentury na ¢eském trhu? Proc€ si je firmy najimaji, v ¢em
vidi jejich vyhody oproti zaméstnani vlastnich PR odbornikti?

V jaké situaci je podle Vas vhodné vyuzit externi PR podpory v podobé agentury a
v jaké situaci byste sahli spi$ k internimu PR pracovnikovi?

Jakymi zpisoby mohou PR agentury klientiim G¢tovat odménu za své sluzby?

5. Jaké by mélo byt postaveni tiskového mluveiho ve firmé, aby byl schopen firmu
ucinné branit? V ¢em vidite ve srovnani s externim PR odbornikem vyhody interniho
mluvciho firmy vyhody?

Pokud se firma rozhodne si najmout externiho mluv¢iho €1 poradce od PR agentury,
jaké by mé&lo byt postaveni takového pracovnika ve firm¢, aby byl pro spole¢nost
skute¢né piinosem? V €em vidite ve srovnani s internim odbornikem ¢i mluvéim jeho
vyhody?

6. V ¢em jsou vyhody tiskové zpravy, jako nastroje pfedavani informaci médii, v ¢em
jsou jeji nevyhody, kdy byste ji ur¢it€ nepouzil/nepouzila? Jak byste tiskovou zpravu
sestavoval/sestavovala, na co je tfeba si dat pfi psani tiskové zpravy pozor a co se stalo
s tiskovou zpravou za poslednich cca deset let?
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10.

11.
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Patfi interni komunikace do PR? Co je jejim cilem? Jaké miize mit nasledky
podcenéni interni komunikace?

Jakymi zplisoby mohou firmy se svymi zaméstnanci komunikovat — jaké pouzivaji
nastroje interni komunikace?

Mluv¢i firmy mé zpravidla jako hlavni tkol hgjit firmu navenek. Jak vnimate jeho roli
v interni komunikaci v okamziku, kdy hovofti k Siroké vetejnosti?

Co je to lobbing a pro¢ je povazovan za soucast PR? Pro¢ firmy lobuji u politiki? Jak
muze takovy lobbing v praxi vypadat? Pfemyslejte o vrcholové 1 komundlni politice,
ale také o lobbingu za zakazky v komer¢ni sféte. Jaké se pouzivaji metody a praktiky?
Kde Vy osobné¢ vnimate etickou mez lobbingu?

Co jsou to projekty spolecenské odpovédnosti, tedy tzv. CSR? Pro¢ se organizace
vibec spolecenskou odpovédnosti zabyvaji? Jaké znate konkrétni priklady téchto
aktivit z ¢eského trhu?

Jak se dnes stavi média k tomu, kdyZ se snazi firmy medializovat své CSR projekty?
Zajimaji tyto projekty v dnesni dob€ novinare? Pokud byste chtél/chtéla novinare
zaujmout CSR projektem, jak na to ptjdete?

Co je to PR strategie? Proc strategie v PR firmy viibec sestavuji? Jak se sestavuji PR
strategie? Cim se zacind strategie tvofit, ¢im tvorba konc¢i a na jaké zakladni otazky by
meély odpovedét? Pro jaké casové horizonty se PR strategie mohou sestavovat?

Co je to krize? Co vSechno muze byt krize z pohledu PR? Co by méla firma udélat,
aby ji krize, které ji potkaji, co neymén¢ ublizily? Jaké mechanismy byste nastavil(a)
jako PR poradce uvnitt firmy, aby byla na krize dobte pfipravena?

Jaka jsou zakladni pravidla komunikace v okamziku, kdyz nastane krize? Jak
v takovych spravné postupovat? Co vSechno je tieba oSettit?

K ¢emu vytvaii firmy krizové manuély? Co pfesné obsahuji a co je jejich ucelem?

Jakymi formami muze firma piedavat informace novinarim a $ifit informace mezi
jednotlivymi Zurnalisty? Vymyslete minimalné 10 zptisobu. Jaké jsou vyhody a
nevyhody téchto zplisobt a v jakych situacich byste je pouzil(a)?

Co je to medialni partnerstvi? Jakymi zpisoby mtze fungovat? Pro¢ domlouvaji firmy
na své akce medialni partnery? Jaky je rozdil mezi medialnim partnerstvim a reklamou
¢i inzerci? Cim dnes komer¢ni média medialni partnerstvi ¢asto podmiiiuji?



15. Charakterizujte styl prace néasledujicich redaktort:

Regionalni redaktor TV Nova — napf. z JihoCeského kraje
Doméci redaktor CRo 1 Radiozurnalu

Redaktorka ¢asopisu Rytmus Zivota

Redaktor Pelhfimovského deniku

Ekonomicky redaktor Lidovych Novin

Redaktor iDnes.cz, ktery se stara o domaci rubriku
Ekonomicky redaktor CTK

Reportér Radia Impuls

Prazsky redaktor Ceské televize, ktery nataéi politicka témata.
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Popiste vSechny aspekty jejich prace, které jako mluvei nebo pracovnik v PR
potfebujete znat, abyste s témito novinafi mohl/mohla Gspé$né pracovat.



